別紙「紀要様式について」

1.タイトル、本文

タイトル
〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇①A４判の用紙に横書きで40字×30行、17枚以内（図表等を含む）とし、原稿には通し番号をつける。
②本文の文字サイズは10.5ポイントとする。
③これとは別に和文抄録（400字以内）、英文抄録（200語以内）、キーワード３～５語（日本語・英語）を添付する。


本文

Ⅰ．〇〇〇〇
　〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇、〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇、〇〇〇〇
〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇、〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇
〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇。
　〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇、〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇、〇〇〇〇
〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇(1)、〇〇〇〇〇〇〇〇(2)。
注は、通し番号をつけ、本文中にそれに対応する番号を該当箇所の右肩に(1）(2）(3）のように表す。




　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　

謝辞
　〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇。
　〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇。

注
（1）〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇〇。
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引用文献
　著者名（発行年） 書名　出版社
　著者名 (発行年)  論文タイトル  雑誌名, 巻(号), 掲載ページ  DOI（ある場合）論文の最後には、引用文献の一覧をつけること。引用する論文・著書それぞれについて、以下の項目は必ず記載すること。
1. 和文書籍
著者名. (発行年). 書名. 出版社. 例: 鈴木 太郎. (2020). 福祉社会の未来. 淑徳出版.
…2以降は要項参照



2.図、表

	表１　〇〇〇〇

	　
	　
	N
	％

	分類1
	分類1a
	516
	51.6

	
	分類1b
	484
	48.4

	
	
	
	

	分類2
	分類2a
	169
	16.9

	
	分類2b
	184
	18.4

	
	分類2c
	236
	23.6

	
	分類2d
	229
	22.9

	
	分類2e
	182
	18.2

	
	
	
	

	分類3
	分類3a
	159
	15.9

	
	分類3b
	351
	35.1

	
	分類3c
	490
	49.0

	出典　〇〇〇〇（〇〇〇〇）※他の著作物から引用の場合




●●●●

図1　〇〇〇〇
出典　〇〇〇〇（〇〇〇〇）※他の著作物から引用の場合
①図・表の番号は、図1、表1のように示し、図と表のそれぞれに通し番号をつけ、表にはタイトルを上に、図にはタイトルを下につける。
②図・表を他の著作物から引用する場合には、出典を必ず明記し、必要に応じて、原著者または著作権保持者から使用許可を得ること。
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Microsoft_Excel_Worksheet.xlsx
基礎集計

																						【bin】相談窓口認知

																						どれも知らない		1つ以上は知っている		合計

								どれも知らない		1つ以上は
知っている

				全体ゼンタイ		全体(n=2208)		28.8%		71.2%		p値アタイ						合計				636		1572		2208		(n=		)

		性別		男性		男性(n=1138)		35.0%		65.0%		p<0.001		***				性別		男性		398		740		1138		(n=		)

				女性		女性(n=1070)		22.2%		77.8%										女性		238		832		1070		(n=		)

		年代		20代		20代(n=368)		31.0%		69.0%		p<0.001		***				年代		20代		114		254		368		(n=		)

				30代		30代(n=414)		32.6%		67.4%										30代		135		279		414		(n=		)

				40代		40代(n=542)		31.5%		68.5%										40代		171		371		542		(n=		)

				50代		50代(n=464)		28.4%		71.6%										50代		132		332		464		(n=		)

				60代		60代(n=420)		20.0%		80.0%										60代		84		336		420		(n=		)

		性別・年代		男性20代		男性20代(n=191)		35.6%		64.4%		p<0.001		***				性別・年代		男性20代		68		123		191		(n=		)

				男性30代		男性30代(n=215)		39.1%		60.9%										男性30代		84		131		215		(n=		)

				男性40代		男性40代(n=283)		35.7%		64.3%										男性40代		101		182		283		(n=		)

				男性50代		男性50代(n=240)		37.5%		62.5%										男性50代		90		150		240		(n=		)

				男性60代		男性60代(n=209)		26.3%		73.7%										男性60代		55		154		209		(n=		)

				女性20代		女性20代(n=177)		26.0%		74.0%										女性20代		46		131		177		(n=		)

				女性30代		女性30代(n=199)		25.6%		74.4%										女性30代		51		148		199		(n=		)

				女性40代		女性40代(n=259)		27.0%		73.0%										女性40代		70		189		259		(n=		)

				女性50代		女性50代(n=224)		18.8%		81.3%										女性50代		42		182		224		(n=		)

				女性60代		女性60代(n=211)		13.7%		86.3%										女性60代		29		182		211		(n=		)





								年代 と 【bin】相談窓口認知 のクロス表														年代 と 【bin】相談窓口認知 のクロス表

		年代 の %																度数

								【bin】相談窓口認知														【bin】相談窓口認知

								どれも知らない		1つ以上は知っている		合計										どれも知らない		1つ以上は知っている		合計

		合計						28.8%		71.2%		100.00%						合計				636		1572		2208















情報接触クロス

																						自分専用のパソコン所持 と 【bin】相談窓口認知 のクロス表

																		度数

																						【bin】相談窓口認知

								どれも知らない		1つ以上は
知っている		p値アタイ										どれも知らない		1つ以上は知っている		合計

		自分専用のパソコン所持		あてはまる		あてはまる(n=1488)		28.3%		71.7%		0.446						自分専用のパソコン所持		あてはまる		421		1067		1488		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=720)		29.9%		70.1%										あてはまらない		215		505		720		(n=		)

		家族共用のパソコン所持		あてはまる		あてはまる(n=988)		25.2%		74.8%		0.001		**				家族共用のパソコン所持		あてはまる		249		739		988		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=1220)		31.7%		68.3%										あてはまらない		387		833		1220		(n=		)

		スマートフォン所持		あてはまる		あてはまる(n=2043)		28.0%		72.0%		0.006		**				スマートフォン所持		あてはまる		573		1470		2043		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=165)		38.2%		61.8%										あてはまらない		63		102		165		(n=		)

		自宅の固定電話		あてはまる		あてはまる(n=1372)		26.8%		73.2%		0.008		**				自宅の固定電話		あてはまる		368		1004		1372		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=836)		32.1%		67.9%										あてはまらない		268		568		836		(n=		)

		テレビニュースを毎日視聴		あてはまる		あてはまる(n=1653)		25.4%		74.6%		p<0.001		***				テレビニュースを毎日視聴		あてはまる		420		1233		1653		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=555)		38.9%		61.1%										あてはまらない		216		339		555		(n=		)

		新聞の購読		あてはまる		あてはまる(n=767)		23.9%		76.1%		p<0.001		***				新聞の購読		あてはまる		183		584		767		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=1441)		31.4%		68.6%										あてはまらない		453		988		1441		(n=		)

		県市町村の広報紙閲覧		あてはまる		あてはまる(n=962)		19.1%		80.9%		p<0.001		***				県市町村の広報紙閲覧		あてはまる		184		778		962		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=1246)		36.3%		63.7%										あてはまらない		452		794		1246		(n=		)

		警察の広報紙閲覧		あてはまる		あてはまる(n=374)		14.2%		85.8%		p<0.001		***				警察の広報紙閲覧		あてはまる		53		321		374		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=1834)		31.8%		68.2%										あてはまらない		583		1251		1834		(n=		)

		Twitter利用		あてはまる		あてはまる(n=907)		25.2%		74.8%		0.002		**				twitter利用		あてはまる		229		678		907		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=1301)		31.3%		68.7%										あてはまらない		407		894		1301		(n=		)

		フェイスブック利用		あてはまる		あてはまる(n=626)		25.4%		74.6%		0.026		*				フェイスブック利用		あてはまる		159		467		626		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=1582)		30.2%		69.8%										あてはまらない		477		1105		1582		(n=		)

		インスタグラム利用		あてはまる		あてはまる(n=835)		25.1%		74.9%		0.003		**				インスタグラム利用		あてはまる		210		625		835		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=1373)		31.0%		69.0%										あてはまらない		426		947		1373		(n=		)

		LINE利用		あてはまる		あてはまる(n=1728)		25.0%		75.0%		p<0.001		***				LINE利用		あてはまる		432		1296		1728		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=480)		42.5%		57.5%										あてはまらない		204		276		480		(n=		)

		よく読書する		あてはまる		あてはまる(n=704)		22.9%		77.1%		p<0.001		***				よく読書する		あてはまる		161		543		704		(n=		)

				あてはまらない		あてはまらない(n=1504)		31.6%		68.4%										あてはまらない		475		1029		1504		(n=		)







グラフ1



度数	

0	1	2	3	4	5	6	7	8	9	10	11	12	13	14	636	363	317	267	193	147	81	56	46	42	23	19	2	3	13	認知数	0	1	2	3	4	5	6	7	8	9	10	11	12	13	14	0	1	2	3	4	5	6	7	8	9	10	11	12	13	14	認知窓口数











窓口認知数

				家族共用のパソコン所持						【bin】		【bin】家族共用のパソコン所持

				スマートフォン所持						【bin】		【bin】スマートフォン所持

				自宅の固定電話						【bin】		【bin】自宅の固定電話

				テレビニュースを毎日視聴						【bin】		【bin】テレビニュースを毎日視聴

				新聞の購読						【bin】		【bin】新聞の購読

				県市町村の広報紙閲覧						【bin】		【bin】県市町村の広報紙閲覧

				警察の広報紙閲覧						【bin】		【bin】警察の広報紙閲覧

				twitter利用						【bin】		【bin】twitter利用

				フェイスブック利用						【bin】		【bin】フェイスブック利用

				インスタグラム利用						【bin】		【bin】インスタグラム利用

				LINE利用						【bin】		【bin】LINE利用

				よく読書する						【bin】		【bin】よく読書する

				電車通勤・通学						【bin】		【bin】電車通勤・通学

				自動車運転						【bin】		【bin】自動車運転

								Q2相談窓口認知_合計得点

						認知数ニンチスウ		度数		構成比（％）コウセイヒ		有効パーセント		累積パーセント

				有効		0		636		28.8		28.8		28.8

						1		363		16.4		16.4		45.2

						2		317		14.4		14.4		59.6

						3		267		12.1		12.1		71.7

						4		193		8.7		8.7		80.4

						5		147		6.7		6.7		87.1

						6		81		3.7		3.7		90.8

						7		56		2.5		2.5		93.3

						8		46		2.1		2.1		95.4

						9		42		1.9		1.9		97.3

						10		23		1.0		1		98.3

						11		19		0.9		0.9		99.2

						12		2		0.1		0.1		99.3

						13		3		0.1		0.1		99.4

						14		13		0.6		0.6		100

						合計		2208		100.0		100





重回帰

						強制投入モデルキョウセイトウニュウ								ステップワイズ

						β		p値アタイ		VIF				β		p値アタイ		VIF

				性別（男=1、女=0）		-0.11		0.000		1.13				-0.11		0.000		1.10

				年齢		0.06		0.030		1.62				0.05		0.020		1.35

				自分専用のパソコン所持		0.04		0.065		1.19				0.04		0.035		1.08

				家族共用のパソコン所持		0.01		0.575		1.15

				スマートフォン所持		0.01		0.732		1.22

				自宅の固定電話		0.01		0.724		1.43

				テレビニュースを毎日視聴		0.04		0.115		1.21

				新聞の購読		-0.03		0.284		1.43

				県市町村の広報紙閲覧		0.12		0.000		1.55				0.13		0.000		1.38

				警察の広報紙閲覧		0.13		0.000		1.31				0.13		0.000		1.28

				twitter利用		0.04		0.136		1.46

				フェイスブック利用		0.02		0.394		1.27

				インスタグラム利用		0.05		0.086		1.70				0.07		0.004		1.31

				LINE利用		0.05		0.026		1.38				0.07		0.002		1.14

				よく読書する		0.10		0.000		1.08				0.10		0.000		1.06

						N=2208								N=2208

						p<0.001								p<0.001

						adj.R2=0.10								adj.R2=0.10






